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De cOmo una marca se hace grande

» Mas de 500 pequefios y medianos emprendedores llenaron el Centro Cultural Bancaja para asistir a Marketpym'’ 11
» EIl congreso analizo la creacion del valor de marca en las pymes y garantiza su continuidad para afios venideros

J. M. VIGARA VALENCIA
B La mercadotecnia no es patri-
monio de las grandes empresas.
En absoluto. Todas las grandes
empresas comenzaron en su dia
por ser pequeiasymedianas or-
ganizaciones en las que hubo
una correcta estrategia de mar-
keting y de marca, clave para su
desarrolloy éxito. Por eso, el mar-
keting debe ser también patri-
monio de las pymes y es, sin
duda, uno de los factores que
constituirdn su éxito.

Pero antes de definir la estra-
tegia de mercadotecnia de la em-
presa debe existir una estrategia
superior: la creacién y el des-
arrollo de la marca. Si no existe
una marca sobre la que construir,
la estrategia carecera de sentido
y no aportara beneficio alguno
parala compaiifa. En estalinea,
la primera edicién del Congreso
Marketpym’ 11, que se desarroll6
ayer en Valencia, en el Centro
Cultural Bancaja, se centré en la
creacion de valor de marca en las
pymes.

La consultora Garrig6s&Llopis,
especializada en la comunica-
cién empresarial y el marketing
para pymes, ha impulsado y or-
ganizado este foro de reflexion,
que fue inaugurado por el vice-
presidente del Consell, Vicente
Rambla, y que cont6 con Levan-
te-EMV como firma colabora-
dora. Més de 500 personas, la
mayoria pequefios y medianos
empresarios de toda Espafia, asis-
tieron a la jornada. Durante, cer-
ca de 5 intensas horas, siete es-
pecialistas en marketing expu-
sieron las experiencias de éxito de
sus empresas.

Emilio Llopis, socio fundador
de Garrigés & Llopis, junto a
Juan Luis Garrigds, abrio el foro
de debate en compania del pre-
sidente de Cierval, Rafael Fe-
rrando. Entre los conferenciantes,
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Ferrando, Rambla y Llopis inauguraron el foro. r.sustavante

intervino José Luis Manglano,
Consejero Delegado de Tous, que
desgran6 el modelo de éxito de
esta compania, que se ha con-
vertido en una marca lifestyle
con su linea de complementos,

fraganciasy relojes. Estd presen-
te en 45 paises con mas 400 tien-
das en ciudades como Nueva
York, México o Tokio.

Fernando Barrenechea, direc-
tor de marketing internacional, de

Mas de 500 personas llenaron el Centro Cultural Bancaja para asistir a Marketpym. rerNANDO BUSTAMANTE

Zinkia, creadora de Pocoyd, Shu-
riken School y Mola Noguru, en-
tre otros productos de entreteni-
miento, dej6 una reflexién sobre
la creacién de la marca. El reto
estd, en conseguir que algo muy
pequeio se convierta en algo
muy grande.

En tercer lugar, Gonzalo Bru-
jo, consejero delegado de Inter-
brand, explicé las claves para
llegar a ser una de las principales
consultoras del mundo especia-
lizada en creacién de marcas.
Desde 1974, ha crecido hasta te-
ner 36 oficinas en 25 paises.

Conrad Llorens, socio funda-
dor y consejero delegado, de
Summa, recordé que esta firma
lleva 20 afos creando y gestio-
nando marcas para empresas li-
deres espaiolas de proyeccion in-
ternacional. Recientemente fue
reconocida con el Premio Na-
cional de Disefio.
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El foro ha superado
todas las previsiones

» Marketpym, primer foro de
Marqueting y Comercializacion
para las Pymes, ha superado todas
las expectativas de Garrigos & Llo-
pis. Emilio Llopis, socio fundador
de la consultora, seiiala que la res-
puesta del tejido econdmico y em-
presarial valenciano les ha sor-
prendido gratamente pues «<hemos
tenido un gran respaldo institucio-
nal, que agradecemos, pero tam-
bién, a la hora de las inscripciones,
hemos descubierto que la mayor
parte son empresarios interesados
en asistir a este primer congreso».
El dato es muy relevante pues es-
tuvieron en este foro para las
pymes, directivos de la Comunitat
Valenciana, pero también de Cata-
luia, Madrid y el Pais Vasco. Un
treinta por ciento de los inscritos
eran valencianos. J. M. V. VALENCIA

Fernando Maestre, CEO de
Fermax, lidera la globalizacion de
los lanzamientos comerciales.
Tal como argumenté Fermax,
con mas de 60 anos de expe-
riencia, se dedica al disefio, fa-
bricacién y comercializacién de
porteros electrénicos, videopor-
teros y sistemas de control de
acceso. En el mercado interna-
cional cuenta con filiales en 15
paises y distribuidores en otras 65
naciones mas.

Vicente Lluch Escandell, di-
rector de marketing y comuni-
cacion del IVI, explic6 la evolu-
cion de este centro pionero, que
desde 1990 ha ayudado a nacer
a mas de 50.000 nifos gracias a
la aplicacién de los mds nove-
dosos métodos de reproduccién
asistida.

Ademuz Espai d’Art apuesta por los jovenes creadores

» L a taiwanesa Su-Pi Hsu
inaugurd ayer una muestra
ceramica titulada «Habitando
suenosy

MERCALEVANTE VALENCIA
B Ademuz Espai d"Art (AEA), tras
un ano de actividad y una decena
deexitosas exposiciones, yaforma
parte del circuito cultural de Va-
lenciayencauza suprogramacion

expositiva al apoyo y a la difusién
de las propuestas planteadas por
jovenes artistas, dirigiendo su mi-
radahacia el arte contemporaneo.

En este sentido, Ademuz Espai
d’Art (AEA) ha armonizado lo cul-
tural y lo comercial en un proyec-
to de colaboracién entre la Real
Academia de Bellas Artes de San
Carlos de Valencia y El Corte Inglés,
con el asesoramiento y coordina-
cién realizada desde el Centre de
Documentacié d"Art Valencia Con-

temporani (CDAVC) de la Univer-
sitat de Valencia.

La programacion de esta tem-
porada consistird en un serie de
seis exposiciones que centrara su
tema en «La figura humana: pre-
sencias, ausencias y metonimias».
Enla primera exposicion, «Inven-
tarios de vida en dibujos», de Josep
Tornero (Valencia, 1973) y Sara h.
Penalver (Casinos, 1984) nos aden-
traron en el protagonismo plastico
de la figura humanay enlos luga-

res existenciales del ser humano.
La segunda exposicién, <Memoria
corpora» del fotégrafo David de la
Rosa (Lleida, 1974) fue testigo del
paso del tiempo, de los claroscuros
de la condicién humana y de la
vida cotidiana.

La tercera exposicién, «Huellas
- Herencias» se inauguré el 11 de
febrero y mostré la reconstruc-
cién poética y matérica de la me-
moria familiar con la escultura de
la sevillana Ana Maya Le6n. Ayer se

inaugurd la muestra de cerdmica
«Habitando suefios», de la artista
taiwanesa Su-Pi Hsu.

La artista Su-Pi Hsu realiza su-
tiles piezas que conexionan, con
gran elegancia, geometria y figu-
racion. Trabajos cuyas atmosferas
de gran carga trascendente ubican
al espectador en un ambiente de
inquietudes e interrogantes, evi-
denciando especialmente el claro
contraste del universo oriental con
el occidental.



